創意廣告OP樣本2
	編號：A003
	廣告主題：每朝三比八戰鬥系列廣告。 
	製作者：張宏榮 老師
授課: 許慧珍老師

(廣告學)
	日期：2009/6/26

	1.當您觀賞此廣告後，您認為此廣告：
訊息內容是   ■理性訴求  □情感訴求   □道德訴求？ 為什麼？
A：應該是理性訴求。因為產品品質具有穩定性，價格只有8000元不高，與同行比較起來，對我滿有幫助的!
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資料來源：http://www.vitalon.com.tw/web/new/green%20tea_b.html


	2.當您觀賞此廣告後，您認為此廣告：

訊息內容應該得到您的 ■注意(attention )  □興趣(interest)

 □慾望(desire)     □行動(action)？  為什麼？
A：此廣告引起我的注意。因為廣告之代言人是我的偶像…，採用廣告電影化之拍攝手法…，該產品也有獨特之使用功能…，

	3.當您觀賞此廣告後，您認為此廣告之「消費者反應層級模式」：

  認知(Cognitive)、情感(Affective)、行為(Behavioral) 之順序為何？請選擇。
  為什麼？

A：因為該項產品具高度差異化，同時，我詢問多位業務員的意見與網站消費者之評價後，聽從家人的建議（高涉入程度）。因此經我充分學習、認識與了解之後，該產品之課程內容設計深獲我心，尤其我擔心使用之後遺症性，最後經我試用過程之後，決定參加。

	■
	1
	認知(Cognitive)→ 情感(Affective) → 行為(Behavioral)

	
	2
	行為(Behavioral) → 情感(Affective) → 認知(Cognitive)

	
	3
	認知(Cognitive) → 行為(Behavioral) → 情感(Affective)
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