	編號：A001
	主題：每朝健康綠茶
	製作者：張宏榮

授課: 許慧珍
	日期：2009/6/16

	產品
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資料來源：http://www.vitalon.com.tw/web/new/green%20tea_b.html

	訂價
	· 650ml/24入,一箱600元(含運費)。
· 650ml/24入,二箱1140元(含運費)。

· 650ml/24入,四箱2240元(含運費)。

· 650ml/24入,三箱1680元(含運費)。 

	通路
	· 網路宅配專線(0800-000-328)。
· 便利商店。

	推廣
	· 每朝三比八新黃金比例網站。

· 電視廣告:戰鬥營四部曲系列。

· 強調「喝每朝三比八綠茶，天天喝，喝個三週就有會三比八的黃金比例」。
· Google關鍵字付費。

· 《分享親經驗 拿獎金 》徵文活動。

· CF:便利篇、大賣場篇、洗澡篇與吸塵器篇
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資料來源：http://www.vitalon.com.tw/web/new/green%20tea_c.html


	編號：A002
	主題：台灣第一台電鍋
	製作者：張宏榮
	日期：2009/6/22

	產品
	· 2008年大同電鍋銷售 50 萬台， 生產近50年，已銷售1,300萬個，。「大同電鍋是台灣第一台電鍋」。
· 大同電鍋最初的設計就是多功能，為切合台灣民眾的烹調習慣，大同電鍋除了可以煮飯之外，蒸、燉、滷都可以。為了推廣當時堪稱新奇的電鍋，「大同還派出業務員，到傳統市場推廣，當場烹煮食物讓民眾試吃」。花了十年時間，大同電鍋才稱得上是普及。首款大同電鍋鍋身白色，後來才推出黃、紅、綠色。八○年代，大同曾推出「十全十美」款；近年科技美學當道，又推出香檳色、銀色乃至「金銀雙鍋」。
· 潛在市場：中國 13 億、印度 10 億和東協 7 億米食人口衍生的商機，據估計 1 年將有 300-500 萬台的市場。
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資料來源：http://udn.com/NEWS/FINANCE/FIN9/4956084.shtml

	訂價
	· 大同3人份迷你電鍋(1600元)，大同3人份迷你不鏽鋼內鍋電鍋(1700元)。
· 大同6人份電鍋(1750元)，大同6人份不鏽鋼內鍋電鍋(1900元)。
· 大同10人份電鍋(1900元)，大同10人份不鏽鋼內鍋電鍋(2050元)。
· 大同15人份電鍋(2300元)，大同15人份不鏽鋼內鍋電鍋(2450元)。
· 大同20人份電鍋(2750元)，大同20人份不鏽鋼內鍋電鍋(2900元)。

	通路
	· 自營大同3C展示中心。

· 經銷體系。

	推廣
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資料來源：http://tcpc.tatung.com/client/dm.asp
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